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План учебного процесса

Индекс Наименование учебной
дисциплины

Объем работы студента Экз. Зач. Распределение аудиторных часов в неделю по
триместрам

ТрудоемкостьАудиторн.

из них

Самостоят.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

ЛекцииПракт.Лабор.текущ
конс

количество недель в триместре

17 16 8 17 16 8 17 16 8 17 16 0
Б.1 Дисциплины (модули) 7888 3002 1326 1294 346 36 4886                            

Б.1.БЧ Обязательная часть 6808 2582 1046 1154 346 36 4226                            
Б.1.БЧ.01 Дисциплины - А 1372 520 200 172 112 36 852                            

  Безопасность жизнедеятельности 108 42 28 14 0 0 66 1 X                      
  Иностранный язык (английский) 144 56 0 0 56 0 88 4       X                
  История России 144 116 52 28 0 36 28 2 1 X X                    
  Основы программирования на

Python
108 42 14 0 28 0 66 7             X          

  Основы проектной деятельности 72 28 14 14 0 0 44 4       X                
  Основы российской

государственности
72 54 18 36 0 0 18 1 X                      

  Прикладная физическая культура 328 0 0 0 0 0 328 2,4,5,7,8 X X X X X X X X        
  Современные технологии

анализа данных
108 42 14 0 28 0 66 8               X        

  Физическая культура 72 28 4 24 0 0 44 5       X X              
  Философия 108 70 42 28 0 0 38 5         X              
  Цифровые технологии для

решения прикладных задач
108 42 14 28 0 0 66 10                   X    

Б.1.БЧ.02 Дисциплины - В 2700 1050 434 504 112 0 1650                            
  Бухгалтерский учет 108 42 14 14 14 0 66 5         X              



Индекс Наименование учебной
дисциплины

Объем работы студента Экз. Зач. Распределение аудиторных часов в неделю по
триместрам

ТрудоемкостьАудиторн.

из них

Самостоят.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

ЛекцииПракт.Лабор.текущ
конс

количество недель в триместре

17 16 8 17 16 8 17 16 8 17 16 0
  Информационные технологии в

экономике
216 84 56 0 28 0 132 2 1 X X                    

  Маркетинг 144 56 28 28 0 0 88 4       X                
  Математика 216 84 28 56 0 0 132 2 1 X X                    
  Менеджмент 108 42 28 14 0 0 66 2   X                    
  Методы статистических

исследований в экономике
144 56 28 14 14 0 88 4       X                

  Мировая экономика и
международные экономические
отношения

108 42 14 28 0 0 66 3     X                  

  Налоги и налогообложение 108 42 14 28 0 0 66 4       X                
  Основы планирования на

предприятии (организации)
108 42 14 28 0 0 66 6           X            

  Правовые основы экономической
деятельности

144 56 28 28 0 0 88 1 X                      

  Статистика 216 84 28 14 42 0 132 3 2   X X                  
  Трудовое право 108 42 14 28 0 0 66 2   X                    
  Финансы 216 84 28 56 0 0 132 2   X                    
  Эконометрика 144 56 14 28 14 0 88 5         X              
  Экономика организации

(предприятия)
216 84 28 56 0 0 132 4       X                

  Экономическая теория 288 112 56 56 0 0 176 1,2 X X                    
  Экономический анализ 108 42 14 28 0 0 66 6           X            

Б.1.БЧ.03 Дисциплины - С 2736 1012 412 478 122 0 1724                            
  Бизнес-коммуникации в

маркетинге и коммерции
216 84 28 56 0 0 132 11 10                   X X  

  Брендинг 108 42 14 28 0 0 66 8               X        
  Введение в специальность 108 42 28 14 0 0 66 1 X                      
  Диджитал коммерция 108 42 14 0 28 0 66 7             X          
  Категорийный менеджмент 108 42 14 28 0 0 66 10                   X    
  Логистика 108 42 14 28 0 0 66 10                   X    
  Логистика и управление цепями

поставок
108 42 14 28 0 0 66 11                     X  

  Маркетинговые исследования 324 126 42 84 0 0 198 8 6,7           X X X        
  Маркетинговые исследования

(курсовая)
36 0 0 0 0 0 36               X        

  Маркетинговые коммуникации 144 56 28 28 0 0 88 9 8               X X      



Индекс Наименование учебной
дисциплины

Объем работы студента Экз. Зач. Распределение аудиторных часов в неделю по
триместрам

ТрудоемкостьАудиторн.

из них

Самостоят.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

ЛекцииПракт.Лабор.текущ
конс

количество недель в триместре

17 16 8 17 16 8 17 16 8 17 16 0
  Поведение потребителей 108 42 14 28 0 0 66 7             X          
  Ритейлинг 108 42 14 28 0 0 66 11                     X  
  Товароведение и экспертиза

товаров
144 56 28 28 0 0 88 9                 X      

  Трейд-маркетинг и рыночная
аналитика

216 72 24 24 24 0 144 10 9                 X X    

  Трейд-маркетинг и рыночная
аналитика (курсовая)

36 0 0 0 0 0 36                   X    

  Управление маркетингом 144 56 28 28 0 0 88 8 7             X X        
  Физико-химические методы

контроля качества товаров
144 56 28 0 28 0 88 11 10                   X X  

  Ценообразование и оценка
эффективности маркетинговых
решений

216 72 24 48 0 0 144 11 10                   X X  

  Цифровой маркетинг 252 98 56 0 42 0 154 8 7             X X        
Б.1.ВЧ Часть, формируемая участниками

образовательных отношений
1080 420 280 140 0 0 660                            

Б.1.ВЧ.01 Элективы "Универсальные" 432 168 112 56 0 0 264 4,5,7,8       X X   X X        
Б.1.ВЧ.02 Элективы

"Общепрофессиональные"
0 0 0 0 0 0 0                            

Б.1.ВЧ.02 Элективы
"Общепрофессиональные" (ДВБ)

0 0 0 0 0 0 0                            

Б.1.ВЧ.03 Элективы "Профессиональные" 648 252 168 84 0 0 396 4,5,7,8,10,11       X X   X X   X X  
Б.1.ВЧ.03 Элективы "Профессиональные"

(ДВБ)
0 0 0 0 0 0 0                            

Б.2 Практики 756 56 0 56 0 0 700                            
Б.2.БЧ Обязательная часть 756 56 0 56 0 0 700                            

  Групповая проектная работа 216 56 0 56 0 0 160 6         X X            
  Преддипломная практика 216 0 0 0 0 0 216 12                   X X X
  Производственная практика

(кафедра маркетинга)
324 0 0 0 0 0 324 9,11             X X X X X  

Б.2.ВЧ Часть, формируемая участниками
образовательных отношений

0 0 0 0 0 0 0                            

Б.3 Государственная итоговая
аттестация

324 0 0 0 0 0 324                            

  Выполнение и защита выпускной
квалификационной работы

216 0 0 0 0 0 216 12                       X



Индекс Наименование учебной
дисциплины

Объем работы студента Экз. Зач. Распределение аудиторных часов в неделю по
триместрам

ТрудоемкостьАудиторн.

из них

Самостоят.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

ЛекцииПракт.Лабор.текущ
конс

количество недель в триместре

17 16 8 17 16 8 17 16 8 17 16 0
  Подготовка к сдаче и сдача

государственного экзамена
108 0 0 0 0 0 108 12                       X

Б.4 Факультативные дисциплины 0 0 0 0 0 0 0                            
Всего экзаменов(по триместрам) 3 6 1 4 3 1 0 3 2 2 3 2
Всего зачетов(по триместрам) 5 3 1 5 4 2 9 6 1 6 3 0


